APAN & VARGEN

VARUMARKESMODELL

AIDA

Attention, Interest, Desire, Action. Klassisk kommunikationsmodell for att planera kundresan —
fran okand till kopande.

A ATTENTION
Kunden uppmarksammar er

INTEREST
Kunden vill veta mer

DESIRE

Kunden vill ha det ni erbjuder

ACTION
Kunden koper / tar kontakt

I ATTENTION — Hur skapar ni uppmarksamhet?

Vad stoppar kunden i scrollflodet? Rubrik, bild, amne — vad gor att de lagger marke till er?

VAR TAKTIK

| INTEREST — Hur vacker ni intresse?
Kunden har sett er — nu maste de vilja veta mer. Vad erbjuder ni som héller dem kvar?

VAR TAKTIK

I DESIRE — Hur skapar ni 6nskan?
Kunden forstar vad ni gér — nu ska de vilja ha det. Socialt bevis, fallstudier, konkreta resultat.

VAR TAKTIK

I ACTION — Vad &r nasta steg?

Vad ar det enklaste mojliga steget kunden kan ta? Gor det tydligt, gor det enkelt.

VAR TAKTIK

Kor du fast? Hor av dig: carolin@apanochvargen.se — vi hjélper garna till. Sidalav1
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